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Chancen und Risiken eines mittelstandigen TV- Produzenten

im Zeitalter von Smartphone und YouTube
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Koénnte man nicht meinen,
ein deutscher Filmproduzent sei von der Globalisierung
und den neuen Kommunikationstechniken gar nicht betroffen?

Er produziert doch seit dem Zweiten Weltkrieg nur deutsche Filme

fur deutsche Sender und Kinos — so what?

Aber der deutsche Filmproduzent hat ein Problem:

Konzentration im Produzentenbereich auf wenige Grof3e: Ufa, Bavaria, Constantin...
1000 Filmproduktionsgesellschaften gibt es in Deutschland, aber nur rund 10 davon
teilen sich 80 % des Fiktionalen Produktionsmarktes

und
ProSiebenSatl und die RTL-Gruppe haben Fiktionale Eigenproduktionen extrem

stark reduziert

und
ARD und ZDF sparen an den Ausgaben fir das Programm, und was (ibrig bleibt
vergeben sie zu einem GroRteil an ihre eigenen Tochterunternehmen
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Da kdnnten die neuen Medienkanale
und die Internationalisierung der Unterhaltungsindustrie

doch neue Chancen er6ffnen:
Ein schier unbegrenzter Markt der Moglichkeiten.
Jeder kann Uberall Produzieren und Distribuieren...

Allerdings denken auch die Produzenten in England, Frankreich, Italien oder

Skandinavien so...

Der tagliche TV-Konsum hat sich in den letzten Jahren nicht nennenswert verandert

[EBranK (PNG) RFtinstenungen

. - _ 8 iese Statistik zeigt die Entwicklung des Fernsehkons

S o o) jj | W Crucken r emeinschaft Fernsehforschung

QP 1 (PPT) ‘Ummﬁ,“_w & zuvor sahen die Deutschen tag)
Fernsehnutzung ie Themenseite Fernsehen.

IS PDF-Dokument

Quelle

Quellenangaben anzeigen

HTML-Code zur Einbindung auf Webseiten (Hilfe):

Einbett-Code generieren

Zuriick zum Suchergebnis.

Verwandte Premium Statistiken

ﬁ Fernsehdauer in Osterreich bis 2015

F@rm?l“-nrsum Sehdauer pro Tag weltweit
2015 (nach Regionen) -

= |




01.02.2017

Aber:

¢ Neue Plattformen wie YouTube, Netflix, Amazon und andere Plattformen, auf denen
Bewegtbild angeboten werden, sind dazu gekommen (non-lineare Nutzung)

¢ Der Erfolg dieser neuen Angebote beruht, darauf, dass Bewegtbild auf mehreren und
verschiedenen Endgeréaten orts- und zeitungebunden betrachtet werden kann

¢ Deren Eigenproduktionen hat bei den Produzenten wieder Goldgraberstimmung
ausgelost

¢ Davon konnten aber wieder nur die groRen Produzenten und starken Schauspieler-
Brands profitieren: Schweighofer, Kevin Spacey und Co. Der Mittelstand geht leer aus.

= |

Wo liegen die Chancen des verdnderten Marktes?

* Man kénnte sich der Bloggerwelt annehmen und deren Marktpotenzial voll
ausschopfen. Minecraft-Spieler Crong, LeFloid, Bibi Beauty Palace

Allerdings gibt es da neue gute Dienstleister wie ,Mediakraft”
fir diese ganz eigene Welt

¢ Oder man konnte dem Spruch folgen: Konzentration auf den angestammten
Kernmarkt....

Als Berater von Burda, Bauer und Liibbe, sehe ich das anders,
Beispiel: Tante-Emma-Laden, Discount
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Eine Moglichkeit, gerade flir den kleineren Produzenten,
sich am Markt zu behaupten, ist die 360°-Vermarktung

denn:

die Vielfalt der Endgerate (Smartphone, Tablets, Virtual-Brillen...)
bietet die Chance einen Content auf unterschiedliche Art und Weise
vom Konsumenten erleben zu lassen: lesen, sehen, horen, gamen etc.

und:
Digitalisierung bietet dazu die Moglichkeit, international zu distribuieren

Noch vor zehn Jahren war das undenkbar! Das sind die neuen Potenziale.

Welcher Art Stoff ist dafiir geeignet?

— Geschichten, die mit/tGber Charaktere erzihlt werden,
um die Anhangerschaft zu steigern

— inhaltlich affine Stoffe zu den Multimedia-Nutzern (charaktergetrieben)
— keine nationale Codierung, sonst ist internationale Auswertung nicht moglich
— serielle Umsetzbarkeit

— wirtschaftliche Umsetzbarkeit (Disney kann try and error, der Produzent nicht)
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Beispiel DER GESPENSTERDOKTOR

Das Setting:
* Romanvorlage
e Charaktere

Beispiel DER GESPENSTERDOKTOR
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Zielgruppe Mddchen und Jungen 7-13 und ihre Eltern

* Die Zielgruppe ist alles

Definition der potenziellen Medienkanale zwecks Markenbildung
(Einnahmen Motor, Marketing Motor)

Ausschluss- und Erfolgskriterien

+ Unklare oder komplexe Rechtesituation

+ Keine harmonisierte Markteinfiihrung méglich
* Produktzyklus von unter 12 Monaten

« Hohe Adaptionsaufwendungen

Grenzen beachten, Potenziale nutzen

« Mindestens 3 Verwertungsebenen machbar

* Notwendige Partner bereits vorhanden

* Nachweisliche materielle und immaterielle Synergie-Effekte bei Produkteinfiihrung
« Geschatzte G 1dite von mindestens 15 Prozent
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Ersteinschitzung BL-Marken (1)

Uf

Jdohin Sinclair | Taschenbuch T¥-Raihe E-Games
Romanheft [I.ow HlianuJ Finc und neue | Mebil-Game Dwmuu
Gamic Harspiel TV Reihe in Applicaton
oFastBock” | {High Price] Verhandiung
Jahn Sinchir | Taschenbuch | Harbuch TV-Ruihe E-Games Portal
Junicr | Taschenheft | {Low'High Pricell Kina Mobil-Game Dawnload
Gomic Hrs, Apphecatan
{High Price)
Jerry Cotton | Hardcover Harbuch 7 alte Filme
Taschenbuch | (Low/High Price) [Kinefilm 2010 Dewnload
Romanhelt | Horsgiel Application
Camie (High Price)
Fast Book"
Or. Frank Harbuch 107 prod. Fodgen | nein min
oFastBock” | (Low Price) news Falgen mit
{internaticnaly | ZOF (intemat.|
Aums Obama | Hardcover Harbuch DokuFiction | nein tenkbar
Taschenbuch | (High Price) {internationsl)
{internationsl)
Andress | Hardcover > Application
Eschbach | Taschenbuch | (g Price) Wotile-Game
{intarrationsl)
Partsl
‘Generaton | Taschenbuch | Hérbuch Spaetfilm EBrowserQuiz Apalication
Dacf | Paperback (LewiHigh Price) | TV-Show e
penersted
Fatgeaer content

emw

Tays
Bretispil
Musik

Teys
Erettspiel
Detektivspiel

nein

nein

Toys

mumw
Musical

Hallcween
Rolenspiel

Rollenspiel
JFang den
Mirder

nein
nein

nein

synehren

synehron

synehren
Tramnitz sls
Testimonial

synchren

nein

denkbar

denkbar

Potenzial: ® hoch,

mittel, @ geting
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* Roman (Print/E-Book), schafft Basisbekanntheit....
 Kino (Hybritfilm), schafft Reichweite....
¢ Animationsserie (3D), schafft nachhaltig Markenbindung....
¢ TV Show, schafft Anregung zur Interaktion....
e Horbuchreihe, schafft Vertrauen...
* Simulation App / Rollenspiel App schafft nachhaltige Interaktion und Identifikation....

s 16




01.02.2017

¢ Casual-Game, schafft Gruppendynamik....

¢ Merchandising, schafft medienunabhangige Auseinandersetzung mit der Marke

e Online-Prasenz, schafft Kommunikationsplattform zur Community (Facebook — Seite,

Webseite)

=

Musik, Titelsong, schafft leichte Markenassoziation....

¢ Suche Produkt-Partner

¢ Bildung Entwicklungs-Team, medienibergreifend und Leitung

¢ Definition des Leitmediums

¢ Grob-Kalkulation

— Entwicklungs/Produktions/Einfihrungs und Serienphase

* Entwicklung Welten-Bibel

=

— Autorenteam, Crossover entwickelt die DNA der Geschichten
— Entwicklung der Charakter-Strange fiir die versch. Medien

— Handlungsstriange verwoben mit den versch. Medien

— Interaktion der Medienkanéle untereinander (24/7 Prinzip)
— Style Guide, etc
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¢ Produktentwicklungsplan

* Entwurf der Markteinfihrungsdramaturgie (national/international)

- PR, So

ziale Medien

-Roman 1, App 1, Musik, Kino, TV-Show, App 2, Horbicher, Game,
- Animations-Serie, Merchandising usw.

e Greenlighting

* roll out...

=

Billy Wilder sagte einmal in einem Interview:
»Was macht einen guten Produzenten aus?

Er versteht von allen Gewerken des Filmbusiness etwas,

aber kann keines richtig”
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